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OUTLET ARENA MORAVIA NAVSTIVIL JEDEN MILION NAVSTEVNIKU

20. prosince 2019 - Outlet Arena Moravia (OAM) Uspésné oslavila prvni narozeniny a za prvni rok proslo
branou do outletového svéta pres milion zakaznikd. Kazdy tyden zde nakoupi primérné pres 20 000 lidi a
tato navstévnost se béhem predvanocnich nakupli zasadnim zplGsobem zvySuje. Soucasna obchodni
obsazenost Cini pres 80 %, coZ v porovnani s jinymi outlety je v prvnim roce provozu nadpriimérny vysledek.
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Do budoucna OAM chystd rozsifit centrum o nové solitérni stavby, pokracovat v podpoie

.....

znacky svétového renomé.

OAM s plochou vice nez 12000 m? je nejvétsim outletovym centrem na severni Moravé, ve kterém lze
nakoupit nejen kvalitni znackovou mdédu s garantovanou slevou minimdlné 30 %, ¢imz se lisi od klasickych
nakupnich center. Lidé zacinaji vnimat ostravsky outlet jako misto, kde lze nakoupit za vyhodnych podminek,
ale také jako zajimavy turisticky cil, diky pestrému programu doprovodnych akci béhem celého roku.
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,Cisla za prvni rok jsou ve vétsiné, ndmi hodnocenych ukazatelich, nad nase oc¢ekdvdni. Ndvstévnost ndm
mezimésicné roste v rfadech jednotek az desitek procent. Dari se ndm privadét nové znacky, letos to byly
Hannah Ci na podzim luxusni znacky Guess, Calvin Klein a Marciano. A to nejpodstatnéjsi postupné se
dostdavame do povédomi zdkaznik(i nejen v severomoravském kraji, ale pomalu také k slovenskym a polskym
ikd Petr Leder, feditel Outlet Arena Moravia.

zdkaznikdm jako oblibend ndkupni destinace, “ ¥
OAM se nachazi na konci prvnifaze, jejimz cilem je stabilizace a vyClenéni si své pozice na trhu. ,,Nasim cilem v
prvnim fdazi neni dosdhnout 100 % obsazenosti, ale stabilizovat se na trhu, tak at miZeme prikrocit k dalsSim
fazim, které povedou k rozvoji naseho centra v horizontu 7 az 10 let. Do budoucna pocitdme s investicemi v
radech milionu eur pro zvysSeni komfortu nasich zakazniku, tak také i k rozvoji mistniho regionu, “ odpovida Petr
Leder.

Ostravsky Outlet se za prvni rok fungovani stal mimo jiné také vyznamnym partnerem mnoha projektd v celém
regionu. Mezi letoSni vyznamné projekty pattil Nadacni fond KFidleni, mistni hudebni festivaly, spoluprace s FC
Banik ¢i DOV, diky které se za penize OAM podivalo do Svéta techniky vice nez 2 000 skolak(l zcela zdarma.

1 vnadchdzejicich letech ziistavd jednou z nasich priorit podpora Moravskoslezského kraje na poli kulturnim,
vzdéldvacim i charitativnim. V roce 2020 budeme pokracovat v aktudiné uzavienych partnerstvi, opét
podpofime jako hlavni generdini partner hlu¢insky festival Stérkovna Open Music &i s jistotou zopakujeme akci
Priivan v $atniku pod zdstitou Ceského Cerveného kfize a bude toho mnohem vic,” dodava Sarka Kreissova
marketingova manazerka OAM.
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